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GASTRONOMI TURIZMININ iKTiSADI VE COGRAFI ANALIZIiNIN
BILIMSEL-TEORIK TEMELLERI: YEMEK HARITASINI “COGRAFYACI
GOZUYLE” OKUMAK

Bisenbaeva Nazira

Ozet. Makalede, gastronomi turizminin iktisadi ve cografi analizinin bilimsel-
teorik temelleri sade bir bicimde ele alinmaktadir. Yer se¢imi kurami, kiimelenme
yaklasimi, turistik alan yasam dongiisii ve otantiklik kavramlar1 ile birlikte istatistiksel,
kartografik, Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) ve uzman degerlendirmesi gibi analiz
yontemleri yerel 6rnekler tizerinden agiklanmaktadir. Turizm gelirlerinin ¢arpan etkisi,
ekonomik s1zint1 ve turizm tasima kapasitesi konular1 da incelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: gastronomi turizmi, iktisadi cografya, yer se¢imi kuramu,
kiimelenme, yasam dongiisii, otantiklik, Cografi Bilgi Sistemleri (CBS), ¢arpan etkisi,
turizm tasima kapasitesi.

Annotation. The article presents the scientific and theoretical foundations of
economic-geographical analysis of gastronomic tourism in an accessible form.
Location theory, the cluster approach, the tourism area life cycle, and authenticity are
explained with regional examples, along with analytical methods (statistical,
cartographic, GIS, expert assessment). The income multiplier effect, economic leakage,
and carrying capacity are also discussed.

Keywords: gastronomic tourism, economic geography, location theory, cluster,
life cycle, authenticity, GIS, multiplier effect, carrying capacity.

Iktisadi cografya, iktisadi faaliyetlerin (Gretim, hizmet ve ticaret) harita Gzerinde
nasil dagildigin1 ve neden belirli bir mekansal dagilim gosterdigini inceler. Bu alan, bir
kent haritasina bakarak “Firinlar neden pazarlarin yaninda, oto servisleri ise ana
yollarin kenarinda yer aliyor?” sorusuna yanit aramaya benzetilebilir.

Gastronomi turizmine uygulandiginda ise sorular su sekilde ortaya ¢ikmaktadir:
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Neden bir bolgeye gastronomi turistleri daha fazla gelirken komsu bdlgeye daha az
turist gelmektedir? Hangi yemek, nerede “islev gormektedir”? Turistin harcadigi para
bolgede kalmakta nmdir, yoksa bolge disina m1 ¢ikmaktadir? Bu sorulara “Ben bu yeri
seviyorum.” seklindeki 6znel degerlendirmelerle degil, belirli kuramlara ve yontemlere
dayanilarak yanit verilmektedir. Asagida bu temeller ele alinmaktadir.

Arastirma nesnesi, incelenen olgunun kendisini, yani gastronomik seyahatleri ve
bunlarla iligkili hizmetleri ifade etmektedir. Arastirma konusu ise bu olgunun hangi
yoniiniin incelendigini belirtmektedir: mekansal dagilimi, ekonomik etkisi, kaynaklarin
dagilim1 veya bolgeler arasindaki farkliliklar.

Gastronomi turizmi sisteminde genellikle ili¢ taraf ele alinmaktadir (Hjalager &
Richards, 2002; Hall & Mitchell, 2001):

Arz. Restoranlar, pazarlar, ciftlikler, atélyeler, festivaller ve pansiyonlar gibi
gastronomi turizmine yonelik hizmet ve faaliyetleri kapsamaktadir.

Talep: Turistlerin seyahat amaglari, harcama diizeyleri ve yas gruplart gibi
oOzelliklerini ifade etmektedir.

Mekansal baglanti: Arz ve talep unsurlarinin birbirine ne kadar yakin veya uzak
oldugu ve hangi ulasim yollar1 araciligiyla birbirine baglandig: ile ilgilidir.

Ornegin: Taskent'teki Corsu Pazari cevresinde pazar, ¢ayhane, ekmek tezgahlari
ve lokantalar birbirine yakin konumlanmistir. Bir turist, bunlarin tamamini bir buguk
saat icinde gezebilir. Bu yakinlik sayesinde burasi, kendi basina bir gastronomik
“mekan” haline gelir.

Temel teorik yaklasimlar

a) Yer secimi kurami. Hizmet isletmeleri rastgele degil, miisterilere, ulasim
yollarina ve kaynaklara yakinliklarina gére konumlanir. Turizmin mekansal dagilimini
Christaller (1964) incelemis ve turistik yerlerin merkezi kentlerden uzakta, ¢evre

bolgelerde olustugunu belirtmistir. Ornegin: Semerkant-Buhara yolu Uzerindeki

> = LONDON, GREAT BRITAIN ., @ wglobalconference.com




\\Wf”a GLOBAL FORUM ON 21ST CENTURY
b’*»\‘l EDUCATION STRATEGIES

)| L&

cayhaneler ve lokantalar, transit yolculara ve turistlere hizmet verdikleri icin 6zellikle
bu yol boyunca yogunlasmistir.

b) Kiimelenme kurami. Kiimelenme, birbiriyle iliskili isletmelerin ayn1 bolgede
yogunlasmasi ve birlikte rekabet giiclinii artirmasidir (Porter, 1990; 1998). Pazardaki
bir grup firmi disiinelim: Miisteri tek bir yere gelir ve bu durum tiim isletmelere fayda
saglar. Ornegin: Semerkant'ta tandir firmlari, un tedarikgileri, ekmek ustalar1, hediyelik
esya saticilar1 ve rehberler birlikte bir “ekmek kiimelenmesi” olusturur. Birbirleriyle
rekabet etseler de ortak marka, bolgeye turist ¢cekilmesini saglar.

c¢) Turistik alan yasam dongiisii. Butler (1980), her turistik alanin asamal1 olarak
gelistigini belirtmektedir: kesif, katilim, gelisme, saglamlasma, duraganlik ve ardindan
gerileme veya yenilenme. Bu model gastronomi turizmi alanlarma da
uygulanabilir.Ornegin: Yeni acilan bir el sanatlar1 ve gastronomi kdyiinii baslangicta
az kisi bilir, ardindan turist sayist artar. Asir1 ticarilesme gergeklesirse “gercek” tat
kaybolur ve ilgi azalir. Bu nedenle bir bolgenin hangi gelisme asamasinda oldugunu
bilmek 6nemlidir.

d) Turistik deneyim ve otantiklik. Turist, yemekten yalnizca doymaz, ayni
zamanda o yerin kiiltiiriinii “hisseder” (Quan & Wang, 2004). Otantiklik, deneyimin
“yapay degil, gercek” oldugu yoniindeki algidir (Sims, 2009). Ornegin: Hiva'daki bir
avluda aileyle birlikte tandirda ekmek pisirmek, yalnizca turistler i¢in hazirlanmis bir
“sahne gosterisi’nden daha degerli olacaktir.

Cografyaci, gastronomi turizmini incelerken asagidaki yontemlerden yararlanir:

Istatistiksel yontem: Turist sayisi, turist harcamalar1 ve lokanta sayis1 gibi
gostergelerin yillara gore karsilagtirilmasi.

Kartografik yontem: Gastronomi turizmiyle iligkili nesnelerin harita lizerinde
gosterilmesi. Bu islemi CBS (Cografi Bilgi Sistemleri) kolaylastirir. CBS sayesinde
her pazar, restoran veya ciftlik harita izerinde bir nokta olarak gosterilir ve nesnelerin

yogun veya seyrek bulundugu alanlar belirlenebilir.
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Karsilagtirmali-cografi  yontem: Iki bdlgenin aymi 6lgiitler  (izerinden
karsilastirilmas.

Anket ve goriisme: Turistlerin ve yerel halkin goriislerinin incelenmesi.

Uzman degerlendirmesi: Uzmanlarin bdlgenin potansiyelini puanlama yoluyla
degerlendirmesi.

Ornegin: Hiyava ve Buhara vilayetlerini “yerel yemeklerin say1si, pansiyonlarin
sayisi, turistin ortalama harcamasi, yerel hammadde orani” agisindan bir tabloda
karsilastirirsak, hangi bolgede hangi unsurlarin eksik oldugu ortaya cikar.

Ekonomik etki: Para nereye gidiyor?

Carpan etkisi, turistin harcadig1 paranin ekonomide yalnizca bir kez degil, birkag
kez dolasima girmesi anlamina gelir. Ornegin (sematik bir drnektir, gercek bir istatistik
degildir): Turist, pansiyonda yemek i¢in 6deme yapar. Pansiyon sahibi bu paranin bir
kismini yerel ¢iftciden havug ve et satin almak icin harcar. Cift¢i ise kazancini ev
ithtiyaclarina veya cocuklarinin egitimine harcar. Boylece tek bir turistin harcadigi para
birkag aileye ulasir.

Buna karsilik, {iriin baska bir bolgeden veya yurt disindan getirildiginde para
bolgeden sizar (ekonomik sizint1). Bu nedenle turizm ile yerel tarim arasindaki
baglanti, bolgesel ekonomik etkinin temel kosullarindan biri olarak kabul edilmektedir
(Telfer & Wall, 1996; Torres, 2003; Mak, Lumbers & Eves, 2012).

Turizm tasima kapasitesi, bir bolgenin niteligini bozmadan kabul edebilecegi
maksimum turist sayisini ifade eder. Gastronomi turizminde bu durum pazarlari,
lokantalar1, ulasim yollarin1 ve yerel halkin giinliik yasamimi etkiler. Turist akis1 asiri
arttiginda fiyatlar yiikselir ve yerel halk kendi pazarindan dislanabilir (Cohen & Avieli,
2004). Ornegin: Hiva'da Ican-Kale cevresinde turist sayist arttiginda, yerel halk icin
gida ve kira fiyatlar1 yiikselebilir. Bu nedenle kalkinma planinda yerel halkin
cikarlarinin da dikkate alinmasi gerekir.

Gastronomi turizminin iktisadi ve cografi analizi ii¢ soruya yanit verir:
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Nerede? Kaynaklar ve hizmetler harita iizerinde nasil konumlanmistir? (yer
secimi ve kiimelenme kuramui)

Neden tam olarak burada? Bolge neden ¢ekicidir ve hangi gelisme
asamasindadir? (yasam dongiisii, turistik deneyim, otantiklik)

Kime fayda sagliyor? Para yerel halka ulasiyor mu, yoksa bdlge disina mi
cikiyor? (carpan etkisi ve ekonomik sizint1) Bolge olusan yiikii kaldirabilecek
kapasitede mi? (turizm tagima kapasitesi)

Uygulamada ¢alisma siireci su sekildedir: Oncelikle yemek ve hizmet isletmeleri
CBS haritasia islenir, ardindan turist akist ve yerel hammaddeyle olan baglantilar
degerlendirilir, son olarak turistik rota ve kiimelenme plan1 olusturulur.
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